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Kawa czy herbata? Tym razem badalismy substancje chemicz-
ne oddziatujgce na centralny ukfad nerwowy, czyli uzywki.
Uprzedzam, ze afrodyzjaki, narkotyki i inne substancje psycho-
aktywne nie byly przedmiotem naszej ankiety. Dlatego 85 proc.
ankietowanych byta w petni $wiadoma swoich odpowiedzi,
popijajac herbate Lipton, kawe Jacobs, Tchibo czy Nescafé.
Strategia zarzadzania tymi markami jest skuteczna — efektem
jest petne uzaleznienie od wyzej wymienionych marek. Tym bar-
dziej ze jest sie od czego uzalezni¢: Sir Thomas Lipton zafun-
dowat nam trzy tysiace rodzajéw herbat...

Ankieta byta przeprowadzana w godzinach porannych, kiedy to
marketer korzysta z ,najlepszej chwili poranka” z kawg Jacobs
lub siega po ,tyk inspiracji” Liptona.
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Najlepiej zarzadzane marki FMCG w kategorii
uzywki (proc. wskazan)
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Pytanie brzmialo: prosze wymienic jedng marke FMCG (uzywki), ktdra wedtug Pani/Pana jest najlepiej zarzadzana
(nie moZna bylo wskazat wiasnej marki). Ankicts przeprowadzono w dniach 13-15 pazdziernika br. na grupie 100
profesjonalistow z dzialow marketingu firm z branzy FMCG.

Badanie zrealizowata firma Researcher by Call Center Poland. Wykorzystana baze danych Panoramy Firm.

Ciekawe, jak wygladatyby wyniki, kiedy marketer wieczorem
przechodzi na drugg strong mocy, gdy nie liczy sig juz moc ka-
wy czy herbaty, ale mocne wrazenia...
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